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Dziatania informacyjno-promocyjne
realizowane przez MJWPU

Obowigzek prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych na panstwa
cztonkowskie naktada:

1. Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1083/2006 z 11 lipca 2006 r. ustanawiajgce
przepisy ogodlne dotyczace Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego  Funduszu Spotecznego oraz Funduszu  Spdjnosci
i uchylajgce rozporzadzenie (WE) nr 1260/1999 — art. 60 lit. j, art. 67
ust. 2 lit. e (w zwigzku z art. 67 ust. 1), art. 69;

2. Rozporzgdzenie Komisji (WE) nr 1828/2006 z 8 grudnia 2006
uszczegotawiajacym przepisy powyzszego rozporzadzenia.

W mysl tych dokumentdw to witasnie na beneficjentach spoczywa obowigzek
prowadzenia dziatan informacyjno-promocyjnych.

MJWPU jako beneficjent projektu systemowego w ramach Pomocy
Technicznej RPO WM 2007-2013 Dziatanie 8.2 jest zobligowany do
realizacji tego typu zadan.
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Dziatania informacyjno-promocyjne
realizowane przez MJWPU

Opracowanie i petne wykonanie Rocznego Planu Dziatann informacyjnych
| promocyjnych realizowanych przez MJWPU w perspektywie jednorocznej,
okreslone sg w dokumentach nadrzednych, tj. Strategii komunikacji Funduszy
Europejskich w Polsce w ramach Narodowej Strategii Spojnosci na lata 2007-
2013 oraz w Planie komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Mazowieckiego 2007-2013.

Celem gtoéwnym prowadzenia dziatan okreSlonych w Rocznym Planie Dziatar jest
zachecanie potencjalnych beneficjentdw do korzystania z Funduszy Europejskich,
motywowanie projektodawcow do wilasciwej realizacji projektow, a takze
informowanie spoteczenstwa o postepach w realizacji oraz o efektach
wykorzystywania Funduszy Europejskich w Polsce.

Zostanie on osiggniety poprzez realizacje celow operacyjnych. Pozwolg one m.in. na
zdefiniowanie i dobdr odpowiednich narzedzi komunikacji oraz kluczowych
wskaznikow. Realizacja celdow operacyjnych ma stuzy¢ zarowno podnoszeniu jakosci
projektdw, jak réwniez jakosci procesu wdrazania Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Mazowieckiego przez IP.
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Dziatania informacyjno-promocyjne
realizowane przez MJWPU

Podmiotem odpowiedzialnym za realizacje dziatan informacyjnych, promocyjnych
| szkoleniowych jest. Wydziat Informacji i Szkolen Beneficjentow (WIS) oraz
Oddziaty Zamiejscowe (0OZ) Mazowieckiej Jednostki Wdrazania Programoéw
Unijnych z siedzibami w: Ciechanowie, Ptocku, Radomiu, Siedlcach i Ostrotece.

Ze wzgledu na szeroki zakres obowigzkdéw, jakie sg podejmowane w ramach
komunikacji przez Wydziat Informacji i Szkolen Beneficjentow funkcjonujg zespoty
odpowiedzialne za prowadzenie dziatan w poszczegodlnych obszarach komunikaciji:

1. Punkty informacyjne
2. Szkolenia
3. Promocja
4. Kontakty z mediami
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1. Punkty informacyjne

W zakresie dziatan wdrazanych przez Jednostke funkcjonuje sie¢ szesciu
Punktéw Informacyjnych:

1. Gléwny Punkt Informacyjny — GPI w Warszawie
(czynny w godz. 8.00-18.00)

2. Pie¢ Lokalnych Punktow Informacyjnych — LPI w Radomiu, Ciechanowie,
Ostrotece, Siedlcach i Ptocku (czynne w godz. 8.00-16.00)

3. Punkt Przyjmowania Wnioskow w Warszawie. Zajmuje sie przyjmowaniem
dokumentacji, ewidencjg wnioskow, zliczaniem alokacji w konkursach
otwartych, wydawaniem wnioskow na kolejne etapy oceny i archiwizacjg
dokumentéw (czynny w godz. 8.00-16.00)

W sumie Punkty Informacyjne udzielity w okresie od 01.01.2011 do 31.10.2011
w ramach RPO WM 3 587 konsultacji osobistych, 8 761 telefonicznych
| 1168 droga elektroniczna (fgcznie 13 516 konsultaciji)
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cd. 1. Punkty informacyjne

Lokalne Punkty Informacyjne w ramach ,Porozumienia w sprawie
funkcjonowania na terenie wojewodztwa systemu informacji o funduszach
europejskich” prowadzg akcje informacyjng na Mazowszu w ramach
Mobilnego Punktu Informacyjnego.

Podczas dyzurow konsultanta bezptatnie udzielane sg informacje o programach
oraz udostepnianie materiaty informacyjno-promocyjne w zakresie mozliwosci
pozyskiwania funduszy unijnych.

W ramach tego dziatania odbyto sie 36 dyzuréw w Urzedach Gminnych
| Miejsko-Gminnych na terenie catego wojewodztwa mazowieckiego.
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2. Szkolenia

Celem dziatan szkoleniowych jest kompleksowe przygotowanie potencjalnych
Beneficjentow do aplikowania o fundusze unijne.

szkolenia sg bezptatne i ogélnodostepne

1. Podstawowe zgodnie z harmonogramem naboréw na konkursy RPO WM
w 2011 roku;

2. Specjalistyczne nt. zarzadzania projektami, biznes plandw, aspektow
finansowo-ksiegowych, prawa zamowien publicznych, kontroli i audytu
oraz dziatan informacyjno-promocyjnych w projektach wspotfinansowanych
w ramach RPO WM 2007-2013;

3. Dwudniowe celowe (wdrozeniowe) z elementami warsztatow nt. wdrazania
| zarzgdzanie projektem w ramach RPO WM 2007-2013;

4. Cykl szkolen dla konsultantow JST nt. zasad przygotowania, realizacji
| kontroli w projektach RPO WM 2007-2013.
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cd. 2. Szkolenia

Prowadzone sg takze bezptatne seminaria dotyczgce na przyktad:
Korekty finansowej za naruszenie ustawy PZP w projektach realizowanych
w ramach RPO WM, pomocy publicznej oraz z procesu inwestycyjnego.

W okresie od 01.01.2011 r. do 30.10.2011 r. w 213 szkoleniach (podstawowych,
wdrozeniowych, spotkaniach informacyjnych i cyklu dla konsultantéw)
zorganizowanych lub/i prowadzonych przez pracownikéw Wydziatu Informac;ji

| Szkolen Beneficjentow Mazowieckiej Jednostki Wdrazania Programow Unijnych
wzieto udziat ponad 3 000 uczestnikéw.

PROGRAM 0 \.f UNIA EUROPEJSKA :'*‘.
E REGIONALNY azo ?piﬁ' ROZWOJL REGIONALNEGG

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI




3. Promocja

Przyktady dziatah promocyjnych w ramach RPO WM to:
l. PUBLIKACJA OGLOSZEN

W celu zapewnienia Beneficjentom oraz potencjalnym Beneficjentom
spojnej i kompleksowej informacji o mozliwosciach pozyskania wsparcia
w ramach poszczegolnych priorytetdw RPO WM, opublikowano w prasie:

* 7 ogtoszen o naborach na konkursy w ,Dzienniku Gazecie Prawnej’;
« 2 osmiostronicowe dodatki o funduszach unijnych w ,Gazecie Wyborczej”;

25 artykuléw sponsorowane w tygodnikach regionalnych:
v, Tygodnik Ptocki’;

, Tygodnik Siedlecki’;

, Tygodnik Ostrotecki’;

.7 Dni Radom”;

, Tygodnik Ciechanowski”

AN NI NN
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cd. 3. Promocja

. WYDAWNICTWA

1) 4 numery biuletynu pt. ,,Fundusze Unijne dla Mazowsza. Regionalny
Program Operacyjny Wojewodztwa Mazowieckiego RPO WM’
w naktadzie dla rozw10 000 egz./numer

2) Album ,,Dla rozwoju Mazowsza. Dobre praktyki RPO WM 2007-2013”
w wersji anglojezycznej w naktadzie 1 000 egz.

3) Album ,,Serce miasta. Kosciét Sw. Krzyza w Warszawie - dobre praktyki
RPO WM” w wersji anglojezycznej w naktadzie 2 000 egz.

4) Mini alboum ,,Perly Mazowsza” na podstawie konkursu fotograficznego
promujgcego ,dobre praktyki” RPO WM w naktadzie 5 000 egz.

5) Katalog wystawcéw Il Forum Rozwoju Mazowsza w postaci aloumu
,Unijne inwestycje oju Mazowsza” w nakfadzie 2 000 egz.)

6) Alboum DVD ,,Matecznik Mazowsze” w wersji anglojezycznej na potrzeby
dziatan promocyjnych podczas ,Miasteczka Polskiego” (Open Days, Bruksela)
w naktadzie 2 000 egz.
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cd. 3. Promocja

. KONFERENCJE, DUZE WYDARZENIA

1)

2)

3)

4)

Organizacja przez MJWPU cyklu 12 wystaw promujgcych ,dobre praktyki”
RPO WM (ekspozycja wydrukow wielkoformatowych);

Organizacja oraz obstuga i dystrybucja materiatow informacyjnych
na stoisku i ekspozycjach w Miasteczku Polskim
podczas OPEN DAYS 2011 (10-12.10.2011 Bruksela);

Organizacja i obstuga dwudniowego Il Forum Rozwoju Mazowsza
(05-06.10.2011, Warszawskie Centrum Expo), pod hastem ,Energia
dla Mazowsza”, wydarzenie targowo-konferencyjne dedykowane gtownie
beneficientom Mazowsza

Uczestniczenie w 24 duzych wydarzeniach organizowanych przez inne
podmioty, np. w IV Forum Funduszy Europejskich (5-7.05.2011 — Warszawa)
czy konferencji pt. ,Dotacje czy pozyczki dla przedsiebiorcow po 2013 roku”
(14.06.2011 — Warszawa) gdzie zorganizowano stoiska z materiatami
informacyjnymi o funduszach europejskich oraz dyzury eksperckie.
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cd. 3. Promocja

. INTERNET

1) W ramach administrowania strong www.mazowia.eu aktualizowane byty

na biezgco wszelkie informacje zwigzane z Programem oraz informacje
0 biezgcych naborach. Liczba wejs¢ na strone www.mazowia.eu

192 811, w zaktadce RPO WM (liczba os6b odwiedzajgcych strone—74 891).
2) W celu usprawnienia howego serwisu www.mazowia.eu:

» opracowano wspolnie z wykonawcg szaty graficznej portalu;
» przeanalizowano funkcjonalnosci panelu administracyjnego;
» opracowano nowg mapy strony.

] ) ROZWOJU REGIONALNEGO
) ] . » serce Polski
NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI
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cd. 3. Promocja

IV. KONTAKT Z MEDIAMI

W celu dotarcia do srodowisk opiniotworczych (w tym mediow) pracownicy WIS
organizowali konferencje prasowe, sniadania prasowe, briefingi prasowe;
przygotowywali opisy projektow dla Urzedu Marszatkowskiego w celu publikacji
w ,Kronice Mazowieckiej”, przygotowali odpowiedzi na zapytanie oraz
opracowali komunikaty prasowe dla dziennikarzy i informacje do zamieszczenia
na stronie internetowej. Ponadto udzielali wywiadow dla stacji telewizyjnych
(np. TVN WARSZAWA, TVN CNBS i Polsatu) oraz stacji radiowych

(np. Radio dla Ciebie i Radio Rekord).

V. KAMPANIE MEDIOWE

W kampaniach mediowych prowadzonych w tym roku siegnieto po nowatorskie
narzedzia komunikacji (nie wykorzystywane dotychczas przez inne instytucje
uczestniczace we wdrazaniu Programow Unijnych). W ten sposob chcemy
dotrze¢ do grup docelowych, ktore dotychczas w niewielkim stopniu miaty
mozliwos¢ poznania projektow realizowanych ze srodkow RPO WM 2007-2013.
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NOWATORSKIE DZIAtANIA

Kampanie mediowe realizowane
w roku 2011 przez MJWPU (WIS)

Internetowa gra przygodowa nalezgca do gatunku gier
casual hidden object.

Kampania radiowa ,,Perty Mazowsza” — audycja radiowa
0 projektach oraz konkurs fotograficzny.

Produkcja i emisja fabularnego serialu telewizyjnego ,,Unia
serc” wraz z prowadzong jednoczesnie kampanig
w mediach.
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Ad. 1 Przygodowa Gra Internetowa

G ODOWA

MAZIWSZE GRUPA DOCELOWA
RQGON MW CZASE 13+, mieszkancy wojewodztwa
A &) = | . mazowieckiego, potencjalni beneficjenci oraz

beneficjenci RPO WM
ZASIEG

emisja w Internecie (z naciskiem na
promowanie gry W  wojewodztwie
mazowieckim) i na ptytach CD/DVD.

CEL

promocja ,dobrych praktyk” w ramach RPO
WM 2007-2013 — szczegodlnie wartosciowych

gl S (ciekawych, potrzebnych i innowacyjnych)
TR g projektow zrealizowanych w ramach RPO
WWW.POGONWCZASIE.EU WM — poprzez zabawe i edukacje.

’ PROGRAM v Mazowsze, ww;;jn- '\:'T'—%géL
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Ad. 1 Przygodowa Gra Internetowa

§I’.6WNE ZAXOZENIE FABULARNE

Przedstawienie wybranych projektow w kontekscie ich wptywu na Mazowsze
oraz mieszkancéw Mazowsza. Dziatania gracza realizowane w przesztoSci majq
wplyw na wydarzenia w terazniejszosci oraz w przysztosci, tworzac tym samym
ciekawg zaleznosc¢ przyczynowo-skutkowg miedzy akcjami gracza,

a postepem fabuty.

FABULA GRY

Oparta w pewnym stopniu na podrozach w czasie. Poprzez ukazanie tych
samych lokacji w przesztosci, terazniejszosci oraz przysztosci mozliwe bedzie
bezposrednie zademonstrowanie jak bardzo projekty RPO WM 2007-2013
wplynety na dzisiejszy ksztatt wojewodztwa.
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Ad. 1 Przygodowa Gra Internetowa
PROJEKTY PRZEDSTAWIONE W GRZE:

\/
000

Przebudowa i adaptacja budynku starego dworca PKP w Sokotowie
Podlaskim przy ul. Kolejowej na potrzeby Biblioteki Miejskiej i Pracowni
Dokumentacji Dziejow Miasta - LOKACJA W GRZE przedstawiona w dwoch
wersjach — przesztosci oraz terazniejszosci.

Przebudowa i modernizacja Teatru Powszechnego w Warszawie
— LOKACJA W GRZE przedstawiona w dwdch wersjach
— przesztosci oraz terazniejszosci.

"Matecznik Mazowsze" — centrum folklorystyczne
— LOKACJA W GRZE przedstawiona w terazniejszosci.

Utworzenie Domu Muzyka Seniora w Katach w gminie Kalwaria
w powiecie piaseczynskim - LOKACJA W GRZE przedstawiona w przysztosci.

Szlak turystyczno-kulturowy w Miochowie - Centrum kultury, rekreacji
i sportu — historyczny park w Mtochowie — peretka Nadarzyna i Mazowsza
— projekt kompleksowej rewitalizacji parku — LOKACJA W GRZE
przedstawiona w dwdch wersjach — przesztosci oraz terazniejszosci

E PROGRAM Mazowsze, oo IS

REGIONALNY serce Polski ROZWOJU REGIONALNEGO
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Ad. 1 Przygodowa Gra Internetowa

% Adaptacja podziemi Katedry Polowej WP na Muzeum Ordynariatu
Polowego — Oddziat Muzeum Historycznego m.st. Warszawy — LOKACIA
W GRZE przedstawiona w dwoch wersjach — przesztosci oraz terazniejszosci.

< Komenda Wojewaddzka Policji z siedzibg w Radomiu: Rozwoj
infrastruktury teleinformatycznej i e-ustug w policji mazowieckiej
— LOKACJA W GRZE przedstawiona w terazniejszosci.

< Rewitalizacja Rynku Mariackiego w Wegrowie — LOKACJA W GRZE
przedstawiona w dwoch wersjach — terazniejszosci oraz przysztosci
(ewentualnie dodatkowo w przesztosci).

% Rozbudowa infrastruktury kulturalnej Zwiazku Buddyjskiego Tradycji
Karma Kamtzang w Grabniku, gmina Jaktoréw, poprzez budowe obiektu
Centrum Kultury Buddyjskiej — LOKACJA W GRZE przedstawiona w
terazniejszosci.

 Rozbudowa Wojewodzkiego Szpitala Zespolonego w Ptocku )
wraz z wyposazeniem — LOKACJA W GRZE przedstawiona w terazniejszosci
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Ad. 1 Przygodowa Gra Internetowa

0’0

Rewaloryzacja zabytkowych obiektow Resursy i Kregielni

w Zyrardowie oraz ich adaptacja na cele kulturalno-artystyczne

— LOKACJA W GRZE przedstawiona w dwdch wersjach — przesziosci
oraz terazniejszosci.

+Wzrost konkurencyjnosci firmy LUS-AR poprzez inwestycje
w numeryczne centrum obrdbce szkia” Wspomniane

w grze jako jeden z przedmiotdw pojawiajacych sie na lokacjach.

» ,Wdrozenie szlifowania zebow tukowych kot zebatych...”
Wspomniane w grze jako jeden z przedmiotow pojawiajacych sie

na lokacjach.

< Gospodarka wodno-sciekowa w miescie Biatlobrzegi
— LOKACIJA W GRZE przedstawiona w terazniejszosci.

J/
000

Powyzsze wybrane projekty sq zarowno projektami skoriczonymi, jak i takimi
ktore sq w trakcie realizacji.

PROGRAM 0 \.f UNIA EUROPEJSKA *.’*'.*
E REGIONALNY azo 35,0%' ROZWOJL REGIONALNEGG

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI




@ 22 curozet | %
- r—

PROGRAM 0 UNIA EUROPEUSKA
REGIONALNY QZoOwWSZe. | e

NARODOWA STRATEGIA SPOJNOSCI




Ad. 2 Radiowa kampania mediow

Gtéwnym zatozeniem kampanii byta promocja i upowszechnianie wiedzy
na temat inwestycji zrealizowanych dzieki dofinansowaniu Unii
Europejskiej. Poprzez akcje promocyjna zachecano stuchaczy do
aktywnosci w odkrywaniu i dokumentowaniu zmian zachodzacych na
Mazowszu.

Zabawa potgczona =z konkursem przeprowadzona zostata na antenie
AntyRadia oraz Planety fm. Chodzito o stworzenie takiej formy promocji, ktéra
przykuje uwage stuchaczy 1 bedzie budzita pozytywne skojarzenia
z Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa Mazowieckiego.

taczny czas trwania kampanii to 14 tygodni. W sumie promowanych byto
28 projektdbw na antenie dwoéch stacji jednoczesnie. Przed cyklem
emitowane byty spoty zapowiadajgce.

tacznie w ciggu tygodnia emitowanych bedzie 25 spotow zapowiadajgcych, co
da tacznie 350 spotow zapowiadajgcych w ciggu catej akcji.
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Ad. 2 Radiowa kampania mediow

KORZYSCI

1. Wzrost swiadomosci mieszkancow Mazowsza o inwestycjach
zrealizowanych dzieki funduszom UE.

2. Bardzo precyzyjne dotarcie do grupy docelowe.

3. Niestandardowa forma wspotpracy — cykl mini-audycji, poswiecony
ciekawym miejscom na Mazowszu, dodatkowo w ramach wsparcia
redakcyjnego konkurs fotograficzny dla stuchaczy, wsparcie strong www,
,Wyjscie” poza bloki reklamowe.

4. Reklama internetowa — banner na stronie Antyradia oraz radia Planeta przez
caty okres trwania wspotpracy.

5. Promocja interaktywna — nawigzanie emocjonalnej wiezi ze stuchaczem.

6. Wsparcie platformy spotecznosciowej np. facebook.pl.
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Ad. 2 Radiowa kampania mediow

Jako wsparcie redakcyjne zorganizowany zostat konkurs fotograficzny dla
stuchaczy Antyradia oraz Radia Planeta.

Od poniedziatku do pigtku prezenter Antyradia oraz Radia Planeta zachecat
stuchaczy do odwiedzenia miejsca, sfotografowania danego obiektu
| nadestania go pod wskazany adres. Dla stuchaczy, ktérzy nadestali zdjecia
przewidziane byty atrakcyjne nagrody.

Atrakcyjny system motywacyjny gwarantowat duze zainteresowanie zabawg
wsrod stuchaczy.
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Ad. 3 Serial telewizyjny ,,Unia serc”

PROJEKT

Realizacja wielowgtkowego serialu fabularnego, w ktérym losy gtéwnych bohateréw bedg
sie przeplata¢ na tle tematu wiodacego — funduszy europejskich, wspierajgcych rozwdj
Mazowsza. Chcemy podja¢ sie wyzwania, jakim z pewnoscig jest realizacja
autorskiego serialu w catosci opartego na idea placement, serialu ktérego nikt jeszcze
w Polsce nie zrobit.

SERIAL

12 odcinkéw serialu (1 x w tygodniu) po 20 minut netto na antenie TVP Warszawa.
Emisja w pasmie prime time.

ZAPOWIEDZI W TELEWIZJI

120 spotéw/zwiastunéw 30-sekundowych na antenie TVP Warszawa (zapewniona
przez stacje wytgcznosc tematyczna w okresie trwania kampanii)
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Ad. 3 Serial telewizyjny ,,Unia serc”

AKCJA
Serialu bedzie rozgrywata sie na obszarze catego Mazowsza. Widz dzieki temu serialowi
zobaczy, jak niezwykly i ciekawy jest to region, bedzie mogt odwiedzi¢ wiele miejsc,
ktérych nie znat, zachwyci¢ sie pieknem przyrody i zabytkami ale przede wszystkim
dowie sie, w jaki sposéb i jak silnie fundusze unijne wptywajg na rozwéj Mazowsza.

HISTORIE
Prezentowane w serialu oparte bedg na faktach. Serial ma za zadanie ,popularyzacje’
priorytetow i dziatan zwigzanych z funduszami unijnymi w ramach RPO WM. Widz pozna
nie tylko olbrzymi wptyw RPO WM na rozwdj gospodarki i inwestycji w regionie, ale
rowniez prace urzednikdw unijnych i zrozumie¢ zagadnienia zwigzane z unijnymi
dotacjami.

BOHATEROWIE

w kazdym z odcinkow prezentujemy innego bohatera, ktéry tez prébuje cos zrobic,
zmieni¢c swoje zycie. Bedg to ludzie z réznych grup  spotecznych
I zawodowych i w roznym wieku. W ten sposob poszerzamy krgg odbiorcow, tak, aby
pokazac, ze wsparcie z RPO WM moze dotyczy¢ kazdego, ze wszyscy majg szanse na
to, aby dziataC i rozwijaC sie dzieki dotacjom. Pojawig sie tez momenty trudne,
zawirowania, przeszkody, ktore tak jak w zyciu staramy sie pokonac.
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Ad. 3 Serial telewizyjny ,,Unia serc”

RADIO

Wspierajaca kampania promocyjno-informacyjna na antenie 2 wybranych stacji
regionalnych. Spoty zwiastujgce emisje kolejnych odcinkéw. Dodatkowo w obu stacjach
przeprowadzone byty dziatania niestandardowe m.in. wywiady 2-minutowe z gwiazdami
oraz gos¢mi MIJWPU plus 3 ,luzne wejscia” na zywo.

INTERNET

Eksploatacja materiatow filmowych zrealizowanych w ramach pozycji | poprzez ,live
streaming”, czyli emisje na zywo w Internecie. Dla wszystkich widzéw, ktérzy interesujg
sie sprawami regionu i Sledzg losy naszych bohateréw, a z przyczyn technicznych nie
majg dostepu do TVP Warszawa lub chcg obejrze¢ film w innym, dogodnym dla siebie
czasie.

KAMPANIA OUTDOOROWA

10 Billboardéw wielkoformatowych na terenie Warszawy zwiastujgcych premiere nowego
serialu telewizyjnego. Optymalny dla tego nosnika czas trwania kampanii 2 tygodnie.
Osig kampanii bedzie realizacja fabularnego serialu telewizyjnego z zastosowaniem idea
placement’'u fundusze unijne i ich wykorzystanie w regionie Mazowsza i jego emisja na
antenie TVP Warszawa.
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Wyzwania

DZIALANIA PROMOCYJNE SKIEROWANE DO MEODZIEZY — TURNIEJ WIEDZY

WIS planuje przeprowadzenie ,,Turnieju wiedzy o projektach realizowanych na
Mazowszu w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa
Mazowieckiego 2007-2013” dla ucznidow szkdt gimnazjalnych oraz srednich z terenu
Mazowsza.

Uczestnicy turnieju bedg mieli mozliwos¢ zmierzenia sie ze sporzgdzeniem biznes planu,
odpowiedzg na setki pytan i wezmag udziat w szeregu konkurencji sprawnosciowych.

tacznie planuje sie, ze w Turnieju wezmie udziat 270 ucznidw mazowieckich szkot.

Podczas eliminacji wytonione zostanie 9 zespotow, kitore podczas 3 etapow bedg
rywalizowac¢ o miejsce na podium i o atrakcyjne nagrody (o ktore réwniez zadbalismy).

Poniewaz mtodziez jest wyjatkowg grupg odbiorcéw, cate przedsiewziecie zorganizowane
bedzie w sposob atrakcyjny, zachecajacy do nauki o mozliwosciach jakie niesie RPO WM
2007-2013. Chcemy by uczestnicy turnieju nie tylko sie wiele nauczyli ale takze mile
wspominali swoj udziat w tym przedsiewzieciu.
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Wyzwania

DZIALANIA PROMOCYJNE — SCIEZKI MULTIMEDIALNE

Przygotowanie prezentacji multimedialnej ,,spacery multimedialne” do odtwarzania w
srodowisku Microsoft Windows, zawierajgcej animowane menu Flash, pozwalajgce na
swobodng nawigacje wsrdd zamieszczonych w prezentacji 5 wirtualnych spacerow. Kazdy
spacer ma stanowi¢ oddzielng prezentacje z linkami do pozostatych, ze zdjeciem
frontowym, na ktérym znajdg sie m.in. dane teleadresowe obiektéw i logo RPO WM, przy
czym catos¢ bedzie zespolona w jedng prezentacje z autostartem. Prezentacja w wersji
offline, dostosowana do odtwarzania z ptyty DVD.

Opis pojedynczego spaceru: panoramy sferyczne 360° obiektu z zewnatrz (widok
ogolny i jego otoczenie), panoramy sferyczne 360° wnetrza obiektu, zdjecia uzupetniajgce
prezentujgce wybrane urzadzenia/obiekty/elementy wystroju.

Dodatki m.in.: w przypadku obiektow sktadajgcych sie z wiecej niz 1 pomieszczenia,
wbudowana mapa obiektu, widoczny panel do nawigacji: przesuwanie w 4 kierunkach,
przyblizanie, oddalanie, centrowanie, tryb petnoekranowy, podktad muzyczny, okienka
z podpisami do zdje¢, widoczne po najechaniu na znacznik zdjecia wskaznikiem myszy.
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